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Le SEA (Search Engine Advertising) est une forme de marketing en ligne qui consiste à acheter des espaces

publicitaires sur les moteurs de recherche tels que Google. Les annonceurs peuvent ainsi faire apparaître leurs

annonces en haut des résultats de recherche lorsque les internautes effectuent une recherche sur un mot-clé

associé à leur produit ou service.

Le SEA est particulièrement efficace pour générer du trafic qualifié sur un site web, car les internautes qui

cliquent sur une annonce le font généralement parce qu'ils sont intéressés par ce qu'elle propose. De plus, les

moteurs de recherche mettent à disposition des outils permettant aux annonceurs de cibler précisément leur

audience, ce qui permet d'augmenter considérablement la chances que les internautes cliquent sur l'annonce.

Google Ads est le programme publicitaire de Google, et c'est l'un des plus populaires auprès des annonceurs

SEA. Google Ads permet aux annonceurs de créer des campagnes publicitaires ciblées, et offre également un

large éventail d'outils et de fonctionnalités pour optimiser les performances des campagnes.

La relation entre le SEA et Google Ads est donc extrêmement avantageuse pour les annonceurs : elle leur

permet non seulement d'augmenter considérablement le trafic qualifié sur leur site web, mais aussi d'améliorer

constamment la performance de leurs campagnes grâce aux nombreux outils mis à disposition par

Google.<br/>


